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1• À PROPOS D’ARTCENTO
 Artcento fait son entrée sur le marché de l’art à 
l’occasion de la campagne de communication organisée 
lors de la redécouverte du tableau de Caravage, Judith et 
Holopherne par Maître Labarbe à Toulouse. Cette opération 
hors norme est menée de 2016 à 2019 en partie par les 
cofondatrices – Chloé Letiévant et Clothilde Delemar - qui 
travaillent alors au sein du cabinet d’expertise Turquin à qui 
est confié le tableau. À l’époque c’est en qualité de chefs 
de projet de la vente qu’elles participent à l’organisation 
des expositions (Paris, Londres, New York) et de l’immense 
campagne de communication réalisée en amont.

A l’issue de cette vente, Chloé Letiévant et Clothilde 
Delemar, décident de monter leur propre entreprise 
de conseil en communication dédiée au marché de l’art. 
Artcento grandit rapidement et s’installe dès ses premiers 
mois d’existence au 69 rue Sainte-Anne dans un hôtel 
particulier du 2ème arrondissement au sein duquel les deux 
entrepreneuses ont toujours travaillé et qui est devenu une 
adresse emblématique réunissant les plus grands experts 
en tableaux, dessins et sculptures. Situé au carrefour entre 
le Louvre, l’Opéra, l’Hôtel des ventes Drouot et l’Institut 
national d’histoire de l’art, ce pôle d’art ancien, fréquenté 
par les historiens et les conservateurs du monde entier,  
reste aujourd’hui leur point d’ancrage mais aussi un lieu 
d’inspiration auquel elles sont profondément attachées. 
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C’est un cursus en histoire de l’art mené jusqu’en master avec 
une spécialisation sur l’étude des collections au XVIIe siècle pour 
l’une et un master de droit suivi d’une licence en Histoire de 
l’Art pour l’autre qui les introduisent dans l’univers du marché. 
Elles ont pensé Artcento comme une solution pour répondre au 
besoin d’adaptation inéluctable du marché de l’art aux nouvelles 
technologies qui lui permettront de garantir son développement 
et de pouvoir lutter contre la domination des géants anglo-saxons.  
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Au cours des dix années passées à travailler aux côtés des 
commissaires-priseurs et des experts, les deux entrepreneuses ciblent 
chez eux un besoin urgent et récurrent : celui de bénéficier d’un 
service de communication externalisé, inventif et sur-mesure. Elles y 
répondent par la création d’Artcento dont l’objectif est l’élaboration 
de stratégies de communication adaptées qui permettent d’augmenter 
considérablement la visibilité des œuvres mises en vente.

Le périmètre d’action de l’agence et la portée de ses opérations 
de communication suscitent rapidement l’intérêt et la confiance de 
nouveaux clients. Au cours de l’année 2021, Artcento élargit son 
équipe afin de répondre à la demande grandissante. Les maisons 
Actéon,  Ader,  Artcurial, Daguerre, De Baecque, Ferri, Labarbe,Tajan… 
pour ne citer qu’eux, font successivement appel à Artcento.

Le savoir-faire d’Artcento repose sur la 
connaissance du marché et sur les moyens 
humains et techniques mis en place pour répondre 
efficacement et avec diligence au besoin de conseil 
des clients en matière de communication et pour 
les aider à saisir tous les enjeux d’une campagne.
Artcento c’est une équipe de professionnels du 
marché, de journalistes spécialisés, de concepteurs-
rédacteurs, de réalisateurs, de directeurs artistiques, 
de community-managers animés par la même 
volonté : travailler l’esthétique et la narration pour 
mettre en valeur les œuvres, expliquer vos métiers 
et faire partager vos savoirs.
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2• NOS SERVICES
CONSEIL :

Artcento développe son activité de conseil auprès des différents 
acteurs du marché de l’art. Confier sa communication, ses œuvres, 
son identité, c’est aussi partager ses valeurs, réfléchir à ses projets 
afin d’en garantir la pérennité.
Artcento apporte un regard extérieur, expert, qui élargit le 
champ d’action. Sa position centrale au carrefour des métiers et 
des disciplines favorise l’élaboration de stratégies personnalisées 
et adaptées. 
Consolider la valeur des métiers de commissaire-priseur, 
d’expert dans un monde en pleine mutation en intégrant une 
réflexion sur la transition écologique et les moyens d’y participer, 
en renforçant la connaissance de la législation sur les services 
numériques notamment celle ayant trait à la gestion des données 
personnelles et en se préoccupant également de la lutte contre 
la cybermalveillance, c’est la mission que s’est donnée Artcento 
pour accompagner efficacement sa clientèle en mettant à sa 
disposition tous les moyens nécessaires à son développement et 
à la sécurisation de son activité.  
Relever tous ces défis devient possible grâce à une relation basée 
sur l’écoute, l’observation. Instaurer une relation de confiance est 
un travail de fond qui s’acquiert au fil du temps et des échanges. 
Responsabilité et engagement sont les principaux moteurs de 
l’entreprise qui veille toujours, au-delà du marketing, au respect 
des œuvres et de ceux qui les détiennent. Préserver l’intégrité de 
l’artiste et le contexte historique des œuvres afin d’en respecter 
l’unicité, la singularité, est une préoccupation constante.
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CRÉATION ET MEDIAS :

Qu’il s’agisse d’une opération de communication autour de la 
vente d’une œuvre ou d’une communication institutionnelle,  
Chloé Letiévant et Clothilde Delemar écoutent attentivement 
le projet de leur client afin d’en saisir les enjeux et de pouvoir 
définir un plan de communication en partenariat avec la maison 
de ventes et l’expert. L’équipe d’Artcento orchestre ensuite 
la réunion de plusieurs corps de métier afin d’obtenir toute la 
matière orale et visuelle qui sera ensuite déclinée en vidéos, 
podcasts, communiqués de presse, contenus à destination des 
réseaux sociaux…, puis traduite pour une diffusion internationale.

Un projet de communication autour d’une œuvre ou d’un 
évènement commence idéalement trois mois avant la date fixée 
et se poursuit en général pendant plusieurs semaines après la 
vente. Organiser une campagne de communication, c’est d’abord 
penser une stratégie à la lumière des temps forts du marché 
international et en fonction des particularités de la discipline au 
sein de laquelle il va falloir opérer. C’est ensuite définir les cibles 
puis organiser un rétroplanning qui permettra de créer les outils 
nécessaires au bon déroulement de la campagne (dossier de 
presse, vidéo, podcast, photos, réceptions, visites privées…) et de 
feuilletonner les réalisations habilement.

Artcento collabore, selon le format des campagnes, avec plusieurs corps de 
métiers, d’interlocuteurs. L’activation de son réseau de journalistes (en France et 
à l’international), l’utilisation des réseaux sociaux, des méthodes de référencement 
(S.E.O), et la connaissance des écosystèmes publicitaires permettent de donner à 
votre campagne la visibilité dont elle a besoin pour atteindre la portée souhaitée. 
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Aujourd’hui sollicitée pour communiquer autour de 
la vente d’œuvres d’art qui vont de la pré-Renaissance 
italienne à la période contemporaine, Artcento est 
devenue une agence reconnue. En alliant tous les savoir-
faire Artcento propose de prendre en charge la totalité 
de vos opérations de communication.
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3• NOS RÉALISATIONS
CAMPAGNES DE COMMUNICATION
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CIMABUE
Cenni di Pepo dit Cimabue

Le Christ moqué
Peinture à l’œuf et fond d’or 

sur panneau de peuplier
25,8 x 20,3 cm

Estimation : 
4.000.000 / 6.000.000 €

 

ACTÉON

Conception et réalisation de vidéos promotionnelles 

et de supports visuels pour la conférence de presse 

de la vente d’un tableau de Cimabue redécouvert 

par Maîtres Philomène Wolf et Dominique Le 

Coënt et authentifié par le Cabinet Turquin, experts 

en tableaux anciens. Vendu par la maison de vente 

Actéon 24.180.000 € le 27 octobre 2019. 

La vente du tableau de Cimabue, 8ème 
tableau ancien le plus cher du monde,  
fut un événement marquant pour 
le monde de l’Art. L’exceptionnelle 
découverte du Christ moqué permit 
de poursuivre la reconstitution d’un 
diptyque dont nous connaissions deux 
autres scènes : une Flagellation (Frick 
Collection, New-York) et une Madone 
à l’Enfant (National Gallery, Londres).
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Visionner la vidéo  
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CONCEPTION, RÉALISATION et DIFFUSION d’une vidéo promotionnelle avant-vente. 
CAPTATION en direct d’une vente et montage simultané d’un film avec une diffusion presse 
en temps réel. PHOTOGRAPHIES officielles de la vente. COLLABORATION avec une attachée 
de presse indépendante. STRATÉGIE social media. DIFFUSION fichiers galeries, institutions et 
réseau Artcento.
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CARAVAGE

Michelangelo Merisi
dit Caravaggio

Judith et Holopherne
Toile

144 x 173,5 cm

LABARBE

Participation au comité de pilotage de la vente d’un 

tableau de Caravage, Judith et Holopherne, redécouvert 

par Maître Marc Labarbe et authentifié par le Cabinet 

Turquin, experts en tableaux anciens. Conception et 

réalisation d’une campagne de communication globale 

en collaboration avec un consultant en stratégie et une 

attachée de presse. Vendu en main privée le 25 juin 2019.

La redécouverte de Judith & Holopherne, 
tableau le plus médiatisé de l’année 
2019, chef d’œuvre de Caravage depuis 
longtemps disparu,  reste un évènement 
considérable et un apport décisif à la 
reconstruction de l’œuvre d’un des plus 
grands peintres de l’histoire de l’art.
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Visionner la vidéo  
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CRÉATION d’un logotype et d’une direction artistique globale. RÉALISATION d’une dizaine de 
vidéos thématiques. CONCEPTION et MAINTENANCE d’un site internet dédié. CRÉATION de 
podcasts. CRÉATION de publicités web et print. CRÉATION de supports visuels pour la conférence 
de presse, RÉDACTION d’articles et de contenus pour le site. Participation à l’ORGANISATION 
d’une conférence de presse à Londres et d’expositions en France et à New-York. STRATEGIE 
social media.

Visiter le site thetoulousecaravaggio.com
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BORDONI
Francesco Bordoni

Paul Phélypeaux de 
Pontchartrain

Buste en bronze 
 70,5 cm

Estimation : 
500.000 / 800.000 €

DE BAECQUE
& Associés

Conception et réalisation d’une campagne de communication 

globale autour d’un buste en bronze attribué à Francesco 

Bordoni présenté à la vente par la maison de Baecque & 

Associés et expertisé par le cabinet Lacroix & Jeannest, experts 

en sculptures.  Adjugé 2.400.000 € le 20 novembre 2019. 

Ce portrait inédit en bronze du XVIIe 
siècle, remarquablement conservé, fut 
un événement pour le marché de la 
sculpture ancienne.  Il a permis de rendre 
à l’homme portraituré en bronze, Paul 
Phélypeaux de Pontchartrain (1569-
1621) sa place dans l’histoire de France. 
Ce ministre d’Henri IV a en effet 
permis de stabiliser le pouvoir après 
l’assassinat du roi et de maintenir la 
paix. Le cabinet d’expertise Lacroix & 
Jeannest a  permis d’attribuer le buste à 
Francesco Bordoni (1580-1654), artiste 
d’origine italienne devenu sculpteur 
officiel du roi de France.
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Visionner la vidéo  
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RÉALISATION de quatre vidéos thématiques et d’un teaser. CONCEPTION, RÉDACTION, 
TRADUCTION d’un dossier de presse en français et en anglais. STRATÉGIE social media. 
DIFFUSION fichiers galeries, institutions et réseau Artcento. 

Visionner les vidéos  
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LE BERNIN
Gian Lorenzo Bernini 

dit le Bernin
Académie d’homme

Sanguine avec de légers 
rehauts de craie blanche

56 x 42,5 cm
Estimation : 

30.000 / 50.000 €

ACTÉON

Conception et réalisation d’une campagne de 

communication globale autour de la vente d’un dessin 

d’Académie de Gian Lorenzo Bernini, dit le Bernin, 

authentifié par le Cabinet de Bayser, experts en dessins 

anciens. Découvert et présenté à la vente par le Groupe 

Actéon (Senlis – Chantilly – Compiègne-Lille) et vendu à 

Compiègne 1.937.500 € le 20 mars 2021. 

Retrouvé à Compiègne, l’Académie 
d’homme  rejoint le corpus extrêmement 
restreint des figures académiques 
connues du Bernin (1598-1680) : les 
historiens d’art n’en recensent plus 
que sept, toutes conservées dans des 
musées et des institutions, dont une au 
musée des Offices à Florence. 
Ce dessin inédit du grand maître de 
l’art baroque est à rapprocher des 
sculptures des dieux-fleuves de la 
célèbre fontaine de la place Navone à 
Rome, monument emblématique de la 
ville et de l’œuvre du Bernin.
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Visionner la vidéo  
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CONCEPTION, RÉDACTION, TRADUCTION d’un dossier de presse en français et en anglais. 
GESTION des relations presse (France et international). RÉALISATION d’une vidéo. STRATÉGIE 
social media. DIFFUSION fichiers galeries, institutions et réseau Artcento. STRATEGIE social 
media.
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CHARDIN
Jean-Siméon CHARDIN

Le Panier de fraises des bois
Toile

Estimation : 
12.000.000 / 15.000.000 €

ARTCURIAL

Conception et réalisation d’une communication autour 

de la vente d’un tableau de Jean-Siméon Chardin 

présenté par le cabinet Turquin, experts en tableaux 

anciens et adjugé par la maison de vente aux enchères 

Artcurial 24.381.400 € le 23 mars 2022. 

Chardin est un artiste emblématique de 
la peinture française du XVIIIe siècle, aux 
côtés de Watteau, Fragonard, Boucher et 
David. Dans ce « big five » il se démarque, se 
différencie de façon remarquable. Il ne subit 
pas d’influence, ni de ses contemporains, ni 
de ses prédécesseurs et hisse le genre de 
la nature morte situé au rang le plus bas de 
l’Académie à un niveau de spiritualité encore 
jamais atteint. Ici, dans ce Panier de fraises des 
bois, il montre l’éternité à travers la beauté 
de la création, et non le caractère éphémère 
et périssable des choses comme le faisaient 
les peintres de nature morte avant lui. 

XIII
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Proposition animation 3D

Ecouter le podcast

CAPTATION de la conférence de presse. RÉALISATION d’un podcast. RÉALISATION d’une 
vidéo. CONCEPTION, RÉDACTION, TRADUCTION d’un communiqué de résultat  en français 
et en anglais. GESTION des relations presse pour le cabinet Turquin (France et international). 
PHOTOGRAPHIES de la vente. CONSEIL. 




4544



4746

FRAGONARD

Jean-Honoré Fragonard
Philosophe Lisant

Toile et châssis ovales
45,8 x 57 cm
Estimation : 

1.500.000/ 2.000.000 €

Maître PETIT

Conception et réalisation d’une campagne de communication 

globale pour la vente d’un tableau de Jean-Honoré Fragonard 

redécouvert par Maître Antoine Petit et authentifié par 

le cabinet Turquin, experts en tableaux anciens.  Adjugé 

7.686.000 € le 26 juin 2021 à Epernay. 

Un nouveau tableau vient aujourd’hui 
s’ajouter au corpus d’un artiste 
emblématique du XVIIIè siècle, Jean-Honoré 
Fragonard (1732-1806). Personne n’avait 
jusqu’alors prêté attention à cette peinture 
de format ovale représentant un Philosophe 
lisant, qui était conservée dans la même 
famille depuis de nombreuses générations. 
Tirée de l’oubli par le commissaire-priseur 
Antoine Petit à l’occasion d’un inventaire 
de succession, elle a été authentifiée par le 
Cabinet Turquin. Les experts datent cette 
toile des années 1768-1770, à l’apogée de la 
carrière de Fragonard, période au cours de 
laquelle il osera redéfinir son style pictural 
pour exalter le plaisir de la peinture. Très 
rares sur le marché de l’art, les œuvres 
réalisées au cours de cette période sont 
aujourd’hui les plus recherchées par les 
acheteurs. 
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Visionner la vidéo  
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ORGANISATION d’une conférence de presse à huit clos en retransmission Live pendant la crise 
sanitaire. CONCEPTION, RÉDACTION, TRADUCTION d’un dossier de presse en français et en 
anglais. GESTION des relations presse (France et international). RÉALISATION d’une vidéo. 
CONSEIL sur les achats d’espaces publicitaires. STRATÉGIE social media. CRÉATION d’une 
scénographie pour une exposition à Drouot. CAPTATION de la vente et envoi d’un format vidéo 
aux journalistes dans l’heure qui suit la vente. CONSEIL. 
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CORDIER
Charles Cordier

Arabe d’el Aghouat et 
Cheik arabe du Caire 

Deux chefs- modèles en 
bronze à patine brune 

48 et 47 cm 
Estimation : 

20 000 / 30 000 € chacun

ADER
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XVIII

XIX

XX

Conception et réalisation d’une campagne de communication 

de deux chefs-modèles en bronze à patine brune, Arabe d’el 

Aghouat et Cheik arabe du Caire, réalisés par Charles Cordier. 

Expertisées par le cabinet Lacroix & Jeannest, experts en 

sculptures et estimées 20.000/30.000 € chacune, les deux têtes 

ont été respectivement adjugées 153.600 € et 460.800 € le 

17 décembre 2021 par la maison de ventes Ader.

Conservés dans une des branches de la famille 
de l’artiste, on en soupçonnait l’existence sans 
en avoir retrouvé la trace. Il s’agit de deux 
chefs-modèles, c’est-à-dire des premières fontes 
exécutées par l’artiste qui serviront de référence 
aux tirages suivants. Cela confère à ces œuvres 
une importance toute particulière car elles ont 
pour vocation d’être parfaites en tous points. 
En effet la qualité irréprochable de la fonte, des 
ciselures et de la patine doit servir d’exemple et 
d’étalon pour la suite de la production. La tête 
du Cheik arabe du Caire n’est pas présente dans 
les collections institutionnelles françaises et son 
nombre restreint de versions en font une œuvre 
d’une grande rareté. 
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CONCEPTION, RÉDACTION, TRADUCTION d’un dossier de presse en français et en anglais. 
GESTION des relations presse (France et international). SOCIAL MEDIA. PHOTOGRAPHIES.



5554

WARHOL
Andy Warhol

Mick Jagger, 1975
110,7 x 73,3cm

Cinq sérigraphies
Estimation :

150.000/ 200.000 €

FERRI

Conception et réalisation d’une campagne de 

communication pour une série de cinq sérigraphies de Mick 

Jagger signées Andy Warhol. Présentées par la maison de 

ventes aux enchères Ferri le 17 décembre 2021 à l’Hôtel 

Drouot à Paris, les œuvres ont été adjugées 540.960 €. 

Lorsque Mick Jagger retrouve en 1975 
le roi du pop art dans sa Factory pour la 
réalisation de ces sérigraphies, les deux 
hommes se connaissent déjà. Trois ans plus 
tôt, Mick écrit à Andy pour lui demander de 
se charger de la conception de la pochette 
controversée du neuvième album des Stones 
« Sticky fingers ». Ce qui plut au roi du 
pop art ? Tout : son physique, sa silhouette 
longiligne, son regard de mauvais garçon, son 
attitude, ses traits androgynes et ses lèvres. 
Ces lèvres canonisées par le graphiste John 
Pashes avec son « Tongue and lips logo », qui 
fera de cette bouche la bouche la plus vue et 
la plus reconnaissable au monde. Voilà ce qui 
suscite la fascination d’Andy Warhol pour 
l’icône rock.
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CONCEPTION, RÉDACTION, TRADUCTION d’un dossier de presse en français 
et en anglais. GESTION des relations presse (France et international). STRATÉGIE 
social media. DIFFUSION réseau Artcento.
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LEE UFAN
Lee Ufan 1936

From Point (in Paris) 
n°770122

Pigment orange lié à la colle 
sur toile

64 x 108 cm

EMMANUEL 
LAYAN

Conception et réalisation d’une campagne de 

communication globale pour un tableau de Lee Ufan  From 

Point (in Paris) n°770122, estimé 400.000/700.000 € 

et vendu en main privée par le commissaire-priseur 

Emmanuel Layan. 

Acquise directement auprès de l’artiste à la fin 
des années 1970 par échange d’œuvres avec le 
père de l’actuel propriétaire, cette toile a été 
retrouvée dans le Sud-Ouest de la France. 
Caractéristique de l’artiste, cette toile 
est paradigmatique de son œuvre. Elle est en 
effet issue de ses célèbres séries From Point  et 
From Line par lesquelles Lee Ufan engagera son 
travail sur les motifs répétés et sur la question 
du temps et du vide, qui traverseront toute 
son œuvre.  

Visionner la vidéo  
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CONCEPTION, RÉDACTION, TRADUCTION d’un dossier de presse en français 
et en anglais. GESTION des relations presse (France et international). CRÉATION 
d’une vidéo. STRATÉGIE social media. CONSEIL. 
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PROUVÉ
Jean Prouvé

Deux tables Centrale, dite 
Trapèze

73 x 332 x 172 cm
Estimation :

500.000/800.000 € chacune

ADER
ADER E&P

Nicolas Nouvelet

Conception et réalisation d’une campagne de 

communication globale pour la vente de deux tables de 

Jean Prouvé, modèle Centrale dit Trapèze, version longue, 

présentées à la vente par la maison de vente aux enchères 

Ader en collaboration avec sa filiale Ader Entreprises et 

Patrimoine et Nicolas Nouvelet. Expertisées par Emmanuel 

Eyraud et adjugées 3.844.000 € le 3 juin 2022 à Drouot.

Provenant directement de la résidence 
universitaire Jean Zay à Antony, ces deux 
tables ont été réalisées par l’architecte-
designer en 1956 - sur un modèle conçu en 
1952 - pour le réfectoire de l’établissement. 
Leur vente aux enchères s’inscrit dans un 
projet global orchestré par leur propriétaire, 
le Crous de l’académie de Versailles, qui s’est 
mobilisé en s’appuyant sur de nombreux 
partenaires pour donner une seconde vie au 
mobilier de l’ancienne résidence universitaire 
Jean Zay. 
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ORGANISATION d’une conférence de presse en partenariat avec Drouot. CONCEPTION, 
RÉDACTION, TRADUCTION d’un dossier de presse en français et en anglais. GESTION 
des relations presse (France et international). RÉALISATION d’une vidéo. SOCIAL MEDIA. 
CAPTATION de la conférence de presse. CONSEIL.
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3• NOS RÉALISATIONS
     AUTRES PROJETS
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Conception, rédaction, design d’une plaquette de présentation de la maison de vente aux en-
chères ADER Nordmann & Dominique. Éditée à 1500 exemplaires.

ADER Nordmann & Do-
minique est une maison de 
vente aux enchères fran-
çaise. Elle fait partie du 
groupe Drouot. Ses origines 
remontent à 1692 à Paris. 
Sous l’impulsion des com-
missaires-priseurs Fernand 
Lair-Dubreuil, Étienne Ader 
et Rémi Ader, elle a marqué 
le XXe siècle. Maître Da-
vid Nordmann en prend la 
direction en 2005. Maître 
Xavier Dominique le rejoint 
en 2017.

Plaquette ADER Nordmann & Dominique
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Conception, rédaction, design, impression 
de jeux de cartes illustrant les meilleures  
adjudications de l’année 2021 par la maison 
de vente aux enchères ADER Nordmann & 
Dominique. Édités à 1500 exemplaires. 

Jeux de cartes 
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ADER Entreprises & Patrimoine 
est une filiale de la maison ADER 
Nordmann & Dominique dirigée par 
Maître Elsa Joly-Malhomme. Il s’agit 
de la première maison de vente aux 
enchères spécialisée dans le marché 
« corporate ». Elle s’occupe de valo-
riser et de vendre aux enchères le 
patrimoine des entreprises qui accu-
mulent un nombre important d’actifs 
au fil du temps. ADER Entreprises 
& Patrimoine s’affiche comme un 
acteur de l’économie circulaire im-
pliqué dans les questions environne-

Conception, rédaction, design et illustration d’une plaquette de présentation de la maison de 
vente aux enchères ADER Entreprises & Patrimoine. Éditée à 1500 exemplaires.

Plaquette ADER 
Entreprises & Patrimoine



7574

Conception, rédaction, design et développement du site internet des archives Signac.

Paul Signac raconté par son fonds d’archives….
Présentes dans les plus grands musées internationaux et collections privées, les œuvres de 
Paul Signac font régulièrement l’actualité à l’occasion d’expositions dédiées ou thématiques. 
Plus de 85 ans après son décès, survenu en 1935, sa notoriété de peintre est toujours aussi 
forte et renouvelée. 

Archives SIGNAC  

Constitué de tout l’histo-
rique de ses œuvres, de 
dessins, de photographies, 
de son journal intime et de 
milliers de lettres échangées 
avec sa famille, ses nom-
breux amis artistes, écrivains 
et hommes politiques, son 
fonds d’archives permet de 
découvrir un artiste et un 
intellectuel engagé, qui n’a 
jamais isolé sa vie courante 
de son art ni de ses engage-
ments. Un homme multiple, 
et profondément ancré dans 
la modernité de son époque. 
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Contact : 
ARTCENTO

69 rue Saint-Anne
+ 33 (0)6 67 51 10 05
contact@artcento.com

www.artcento.com

Copyrights

BORDINI : 
©Luc Paris

CARAVAGE : 
Photo néon : ©Kamel Mennour

PROUVÉ : 
©Leang Seng/Ader-EP

FRAGONARD
©Christian Baraja

WARHOL
©Ferri

CHARDIN
©Christian Baraja

LEE UFAN
©Adagp

CORDIER
©Ader

CIMABUE : 
©Christian Baraja

ARCHIVES SIGNAC
©ArchiveSignac

CRÉATION 
CONSEIL  
MÉDIAS

MARCHÉ 
DE 
L’ART
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